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Из курса экономической теории известно, что именно конкуренция является причиной экономического прогресса в рыночной экономике. Ценовой механизм этого процесса 
известен.

Таблица 1

Название таблицы

Данные таблицы Данные таблицы Данные таблицы

Данные таблицы Данные таблицы Данные таблицы

Данные таблицы Данные таблицы Данные таблицы

Классик маркетинга Филипп Котлер [1, С.43] приводит следующий пример: «Продавцы часто путают потребности с нуждами Производитель буровых коронок может считать, 
что потребителю нужна его коронка, в то время как на самом деле потребителю нужна скважина. При появлении другого товара, который сможет пробурить скважину лучше и 
дешевле, у клиента появится новая потребность (в товаре-новинке), хотя нужда и останется прежней (скважина)».

Рисунок 1. Название рисунка

Мало того, дополнительная прибыль в условиях рыночных отношений стимулирует рост производства (потребления). Однако двигателем этого процесса выступают все же 
издержки.
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